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В силу широкой распространенности, социальной значимости и разнообразности 

рекламный дискурс как инструмент продвижения товаров и услуг привлекает внимание 

многих исследователей, которые обращаются к анализу различных аспектов данного типа 

общения. Особую значимость имеет сопоставительное изучение когнитивно-

дискурсивной специфики воздействия в рекламном дискурсе различных лингвокультур. В 

этой связи анализ ментально-языковых особенностей представления действительности и 

её фрагментов в британской и российской коммерческой рекламе в рамках теории 

когнитивно-дискурсивного миромоделирования является актуальным. Реферируемая 

диссертация носит интегральный характер и направлена на выявление репрезентаций 

интерпретации агентом дискурса фрагментов действительности, отраженных в 

дискурсивных практиках различных социокультурных сообществ, с целью 

информационно-идеологического воздействия на мнения и оценки потенциальных 

потребителей.   

Объектом исследования являются дискурсивные миры, понимаемые как виды 

проективной реальности, отражающей ментально-языковые особенности представления 

действительности и её фрагментов, в дискурсах британской и российской рекламы. 

Предмет исследования – когнитивно-семантическая, когнитивно-прагматическая, 

лингвоконцептологическая, актуализационная и репрезентационная специфика 

моделирования дискурсивных миров в британской и российской коммерческой рекламе. 

Цель исследования – выявление общих закономерностей и национально-

культурной специфики миромоделирования в рекламных дискурсах Великобритании и 

России. 

Научная новизна результатов диссертации заключается в многоаспектном 

изучении ментально-языковых особенностей представления действительности и её 

фрагментов в современной британской и российской коммерческой рекламе. Впервые 

осуществлено когнитивное картирование ДМ в современной британской и российской 

коммерческой рекламе, выделены и проанализированы инвариантные и вариативные 

макрофреймы дискурсивных миров, установлена степень дискретности ДМ и 

категориальная принадлежность фреймов, конституирующих макрофреймы, в 

сопоставительном плане.  

Теоретическая значимость диссертации состоит в разработке теории 

сопоставительного когнитивно-дискурсивного миромоделирования как самостоятельного 

направления лингвистической дискурсологии, целостной многоаспектной методологии 

контрастивно-сопоставительного изучения репрезентационных дискурсивных структур, 

методик анализа ментальных образований различной природы. Работа вносит вклад в 

развитие общей лингвистической теории дискурс-анализа, когнитивной лингвистики, 

когнитивной прагматики, лингвокультурологии, сопоставительной лингвистики, 

лингвистического рекламоведения.  
Практическая ценность работы связана с возможностями применения её результатов в 

курсах общего языкознания, теории языка, когнитивной лингвистики, лингвопрагматики, 

межкультурной коммуникации, теории и практики рекламы и связей с  




